[image: image1.emf] 

 

[image: image3.emf] 

 


    جامعة النهضة




و
    المجلس العربى للتربية الأخلاقية

برعاية 

أ.د/ هانى هلال 

وزير التعليم العالى

مؤتمر
" أخلاقيات الإعلام والإعلان "

28، 29 من مارس 2009
رئيس المؤتمر

أ.د/ صديق عفيفى

مقرر المؤتمر 

أ.د/أحمد إسماعيل حجى

[image: image4.emf] 

 

جميع البحوث محكمة

[image: image5.emf] 

 



[image: image6.emf] 

 



شكر خاص
يتوجه المجلس العربى التربية الأخلاقية بشكر خاص إلى أ.د/أنس جعفر رئيس جامعة النهضة؛ لاستضافته المؤتمر برحاب الجامعة، كما أن الشكر واجب لكل أعضاء أسرة جامعة النهضة على حسن الاستضافة والتعاون المخلص، وما بذلوه من نشاط علمى فى أبحاث وأوراق وأعمال المؤتمر.
رئيس المجلس العربى للتربية الأخلاقية

ورئيس المؤتمر






أ.د/ صديق عفيفى


مقدمة
الإعلام أداة هامة ووسيط فعال للتربية والتنشئة الاجتماعية. ولذلك فإن للإعلام دورًا أساسيًا فى تنمية الأخلاق والقيم الخلقية. ولما كان الإعلان مرتبطًا بالإعلام، فإنه بالضرورة يكون ذا دور أخلاقى بناءً أو هدامًا.

ولقد ثار الحديث خلال السنوات الأخيرة عن تراجع الالتزام الأخلاقى فى الإعلام والإعلانات من حيث الحجم والموارد المخصصة والمضمون والصياغة والأدوات إلى غير ذلك من الجوانب الإعلانية والإعلامية.

ولما كان الإعلان ضرورة حيوية فى الاقتصاد الحر، وهو أحد أهم أسلحة المنافسة المشروعة فى الأسواق، فإنه من الواجب أن نحافظ على وجود الإعلان، ولكن علينا السعى لتنمية الالتزام بأخلاقيات الإعلان.

فى نفس الوقت علينا أن نتوخى المساهمة الإيجابية للإعلام فى دعم القيم والمثل والأخلاق فى المجتمع من خلال الأعمال الإخبارية أو التحريرية أو الدرامية أو غيرها، لهذا كله رأى المجلس العربى للتربية الأخلاقية تنظيم هذا المؤتمر عن: 

"أخلاقيات الإعلام والإعلان"
وقد حظى المؤتمر برعاية ومشاركة جامعة المهضة وإشرافها العلمى.

يهدف هذا المؤتمر إلى:

· تحليل وتشخيص المستوى الحالى للالتزام الأخلاقى فى الإعلام والإعلان، مع تحليل العوامل المؤثرة فى ذلك.
· مناقشة وتقييم الاتجاهات البديلة لتنمية أخلاقيات الإعلام والإعلان فى مصر والوطن العربى.
· مناقشة وتقييم صور وبدائل الرقابة على الإعلام والإعلانات.
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الجوانب الأخلاقية في الإعلان
ورقة عمل مقدمة
من

أ.د/ على السلمى

1/1

يتناول حديثنا عن الجوانب الأخلاقية في الإعلان القضايا التالية:

1. تأثير الإعلان باعتباره آلية للتعلم، يمكن أن يترتب عليها تعلم المستهلك أنماط من السلوك الإيجابي، وقد ينشأ عنه أيضاً تعلم أنماط من السلوك السلبي.
2. تأثير الإعلان باعتباره آلية لنقل المعلومات وما قد ينقله للمستهلكين من معلومات زائفة أو غير دقيقة، مما يترتب عليه تأثيرات ضارة في السلوك الاجتماعي للمستهلكين.
3. تأثير الإعلان في خلق تطلعات ورغبات قد لا يتمكن المستهلكون من إشباعها في حدود قدراتهم المالية أو أوضاعهم الاجتماعية، مما ينشأ عنه نوازع غير سوية وتسبب مشكلات اجتماعية.
4. تأثير المبالغة في الإعلان، بما يفوق الحد المنطقي بغرض التعريف بالسلع والخدمات، وما يؤدي إليه ذلك من ارتفاع تكلفة الحصول عليها، وهي بذلك عبء إضافي على المستهلك، ويسحب جانباً مهماً من الموارد التي كان يمكن توجيهها إلى مجالات استخدام أفضل [مثلاً المبالغة في إعلانات الهاتف المحمول وما تؤدي إليه من إسراف في الاستخدام].
5. يؤدي الإعلان إلى نشر ثقافة الاستهلاك على حساب الادخار والاستثمار، وتحول السواد الأعظم من المواطنين إلى مستويات متعالية من الاستهلاك تفوق قدراتهم المالية، ويترتب عليها أنماط من السلوك الاجتماعي غير السوي في محاولة الحصول على موارد لإشباع تلك النزعات الاستهلاكية.
2/1
6. يساعد الإعلان المستمر والمبالغ فيه إلى تحول المستهلكين إلى أدوات استهلاك غير منطقية يندفعون في الحصول على كل ما تعلن عنه الشركات والمؤسسات بغرض النظر عن حقيقة الاحتياج أو القدرة على الاستخدام.
7. يساعد الإعلان على تعظيم أثر سياسة التقادم المخطط التي تلجأ إليها الشركات لإجبار المستهلكين على شراء النماذج الأحدث من السلع التي تنتجها برغم أن ما لديهم من نماذج سابقة لا تزال صالحة للاستخدام وفي حالة جيدة.
8. يؤدي الإعلان إلى تنمية النوازع المادية  Materialism والتأثير السلبي على الجوانب المعنوية بما يؤدي إلى تحول الناس للتصارع من أجل الحصول على المنافع المادية بغض النظر عن الجوانب والقيم الأخلاقية.
9. التجاء المعلنين إلى استخدام المثيرات الحسية – وخاصة الدوافع الجنسية – واستغلال المرأة في صور غير أخلاقية لترويج السلع بغض النظر عن حقيقة صلاحيتها.
10. التأثير السالب للإعلان على الأطفال.

الدور التربوي للإعلام

في نشر ثقافة المشاركة
ورقة بحثية مقدمة
من

أ.د/ مسعد عويس

أستاذ نظريات التربية الرياضية
كلية التربية الرياضية
جامعة حلوان
1/2
يستطيع الإعلام أن يسهم في التعرف علي أولويات القضايا التي تشغل النشء والشباب في مجال الحوار البناء والبعد عن الحوار التصادمي .. والتدريب علي قبول الآخر ونشر ثقافة السلام والتسامح والمشاركة وتنمية الشعور بالمواطنة، من خلال برامج إعلامية هادفة في الصحافة والإذاعة والتلفزيون والإعلام الالكتروني. ويعتبر الإعلام ضمن مؤسسات التنشئة التربوية التي تشمل الأسرة ومؤسسات التعليم ودور العبادة والجيرة ومؤسسات الترويح وأوقات الفراغ ومؤسسات المجتمع المدني. فضلا عن الإعلام الوافد من خارج المجتمع. وتسعي الدراسة الحالية إلي رصد الظواهر الإيجابية والسلبية في مجال الإعلام  واقتراح أساليب غير تقليدية يشارك فيها النشء والشباب لإعداد برامج إعلامية والدعوة لتدريب النشء والشباب علي ابتكار الأساليب الإعلامية المشوقة لنشء ثقافة المشاركة .. ويمكن إعداد نماذج لرسائل إعلامية موجهة للنشء والشباب المستهدف مع تدريب رواد المؤسسات الشبابية المسؤولين عن برامج المشاركة الديمقراطية في مؤسسات الترويح وأوقات الفراغ وتزويدهم بمهارات الإعلام الهادف مع الاستفادة بالإعلاميين المهنيين مع الرواد المسئولين عن الشباب. ويتم تكليف النشء والشباب بالمشاركة في إعداد ومحاكاة البرامج الإعلامية القائمة ونقدها وتطويرها .. مع تطبيق ميثاق شرف أخلاقيات الإعلام الهادف والتدريب علي ثقافة الحوار البناء والتقاليد الديمقراطية الصحيحة.


المسئولية الأخلاقية للإعلام تجاه الشباب
ورقة عمل مقدمة
من

أ.د/ وليم عبيد

أستاذ المناهج وطرق التدريس

وعضو المجالس القومية المتخصصة
1/3

فى تقرير تنمية العالم (2007) المعنى بالتنمية والشباب أشار "ولفوتيز" رئيس البنك الدولى آنذاك إلى أهمية استثمار شباب الدول النامية من حيث كثرة أعداده وتمتعه بصحة أحسن وتعليم أفضل مما يجعله قاعدة متينة للبناء عليها. ثم أشار إلى خمسة تحولات حاكمة فى حياة الشباب هى "التعلم والعمل والمحافظة على الصحة وتكوين أسرة وممارسة المواطنة " ... ونود أن نضيف هنا أهمية العنصر القيمى فى كل هذه التحولات ذلك أن أمن البشرية قوميًا وعالميًا يعتمد بالدرجة الأولى على الخريطة القيمية التى يلتزم بها الشباب – فى مواقعه المختلفة- فى أعماله وقراراته وسلوكياته، إذ لا يمكن الفصل بين قضايا الأمن والسلام الاجتماعى والتنمية دون عدالة اجتماعية تحكمها وتنسجها سلوكيات قيم إيجابية يمتلكها الشباب وذلك للحيلولة دون حدوث حلل اجتماعى ... ومن هنا نأتى المسئولية الاجتماعية الأخلاقية تجاه الشباب والقضايا التى تؤثر فيها ويتأثر بها سلبًا وإيجابًا. ولعل من أهم المسئوليات هنا مسئولية الإعلام ببعديه التعليمى والنوعى فى تنمية ودعم الجوانب القيمية الأخلاقية بمعناها ومجالاتها الأعرض والأوسع، وذلك من خلال الدراما والندوات والحوارات وتقديم كل ما يهم صحة وطب النفس البشرية ومنظومة الكيان الإنسانى عقلاً وقلبًا وجسدًا ومحاولة إحداث تفاعلات إيجابية بين العقل والوجدان ... وبما يحول دون الدعوة المباشرة وغير المباشرة – المقصودة وغير المقصودة – إلى العزل وتجاوز الالتزام بالشرغية والقانون، ودون الوقوف إلى جانب الضعيف والمظلوم والانتصار للحق مهما كان الثمن .. كذلك من خلال تقديم وتجسيد مثل عليا للكفاح من أجل الانتصار على كل أنواع الرذيلة من شهوانية جسدية وأنانية وجشع وكراهية وتعصب، وعدم الانضباط وعدم الدقة والأمانة فى العمل والإنتاج واستثمار الوقت كفاية الاستهلاك والاستخدامات السلبية للتكنولوجيا والتجارة بالبشر الصريحة والمقنعة.

2/3


ولا شك أن الإعلام يعمل على تشكيل ثقافة المواطن ولكنه أيضًا قد يتشكل بالثقافة السائدة. ومن هنا لا بد من أن يلتزم بثقافة القيم الإيجابية وترسيخ الأخلاقيات مهما كانت مغريات وخداعات بعض الدعاوى ومغريات الكسب المادى وتغليب دو الإعلان دون مراعاة مضمونه أو أهدافه المبطنة التى تسعى فقط إلى الكسب أو الخداع التجارى على حساب قد تضر بقيم المواطن بصفة عامة والشباب بصفة خاصة...


فى عصر السماوات المفتوحة والتدفق اللحظى المتصل لكل أنواع الرسائل الإعلامية، يصبح على الإعلام مسئولية ترسيخ قيم وأخلاقيات وعادات إيجابية من خلال كل ما تقدمه ومن يختارهم للأحاديث الرعوية والدعوية والترفيهية، وما يقدم من إعلانات بينية ... وأن يصبح على الإعلام مسئولية تجاه الشباب على وجه الخصوص الذى هو أكثر قطاعات المجتمع تأثرًا وتأثيرًا، فالشباب – فى غالب الأحوال- هو المعد للبرامج والمذيع، وبطل التمثيليات، والمتقبل ...  إنه الفاعل والمتفاعل .. والاهتمام بالشباب هو فى حد ذاته قيمة أخلاقية ... والإعلام يتحمل مسئولية كبيرة تؤكد عليها فى مؤتمرنا هذا.

المعالجة الصحفية لقضية حماية المستهلك المصرى..
"رؤية تحليلية"

بحث مقدم

من

أ.د/ سامى عبد العزيز
رئيس قسم الإعلام – كلية الإعلام جامعة القاهرة
1/4

تستهدف هذه الدراسة التعرف على الانطباعات الموجودة لدى الرأى العام بشأن قضايا حماية المستهلك فى مصر، بالإضافة إلى تحديد صورة جهاز حماية المستهلك لدى المواطنين، والكشف عن مدى فعاليته فى صون وحماية المستهلكين، وضبط الأسواق، وتحقيق الأمان في كافة المعاملات التجارية، والتعرف كذلك على المعوقات التى تواجه جهاز حماية المستهلك فى عمله.
     
كما تسعى الدراسة لتحديد الاختلافات بين الصحف، على اختلاف توجهاتها، بشأن معالجتها لقضية حماية المستهلك، وتحديد أبرز القضايا الرئيسية المتعلقة بحماية المستهلك، بالإضافة إلى التعرف على القضايا الفرعية التى طرحتها الصحف فى هذا الشأن.   

   
ويتم ذلك من خلال دراسة تحليلية للمواد الصحفية المنشورة فى الصحف المصرية بتوجهاتها المختلفة.  

   
وتعتمد الدراسة فى تحليلها على أداة تحليل المضمون للصحف المصرية خلال عام 2008، بما يحقق التحليل الاستدلالى لمحتوى هذه الصحف. 

إعلام ثقافة حقوق الإنسان كمدخل للتربية الأخلاقية
ورقة عمل مقدمة
من

أ.د/ السيدة عليوة

أستاذ العلوم السياسية بجامعة حلوان

رئيس أكاديمية القرار للتعليم المدنى
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من الثابت أن العالم بأسره يمر بمرحلة تحول تاريخي غير مسبوقة تعتري الحضارة الإنسانية كلية بسب الثورة التكنولوجية وظاهرة العولمة والتغيرات الاجتماعية وتدهور البيئة.ومع هذه التحولات في البني الأساسية للعالم تتغير القيم الأساسية للتربية الأخلاقية من معارف ومهارات واتجاهات بل وسلوكيات ومشاعر ومواقف للأفراد والجماعات.

وفي مقدمة هذه الأسس تعظيم الحريات العامة وحقوق الإنسان الواردة فى المواثيق الدولية الأمر الذي يرشحها لان  تكون الإطار الفكري والمرجعي لمدى الاحتكام والالتزام بالقيم الأخلاقية العالمية الصاعدة.ونستطيع أن نرصد مقومات هذا الافتراض في عدة مجالات منها:مشروع تطوير التعليم ,أجيال مواثيق حقوق الإنسان,مرجعية مبادئ حقوق الإنسان,حقوق الفئات الخاصة.

أولا:  مشروع تطوير التعليم.


كأحد محاور التربية الوطنية للنشء والشباب بما يشمل التقييم الشامل والتعليم النشط ومعايير الجودة والنظم والإنتاجية.

ثانيا: أجيال مواثيق حقوق الإنسان.

       هناك حتى الآن ثلاثة أجيال من مواثيق حقوق الإنسان أولهما الإعلان العالمي 8 ديسمبر1948للحقوق المدنية والسياسية,وثانيها الحقوق الاقتصادية ولاجتماعية وثالثها الحقوق البيئية والثقافية والتنموية.مما يعنى احترام القيم الذهبية الخمس للتحررية الليبرالية أى التعدد السياسي والتنوع الثقافي وحق الاختلاف والقبول بالآخر والتسامح الديني. 
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ثالثا: مرجعية مبادئ حقوق الإنسان. 

    أى صلاحيتها للناس في كل زمان ومكان بما في ذلك كافة الأديان والمعتقدات ويكفي أن نشير إلى أن هذه الحقوق ليست منحة مشروطة من قبل المجتمع 
أو الدولة وإنما هي حق أصيل له لمجرد كونه إنسانا حيث يولد جميع الناس أحرارا متساويين فى الكرامة والحقوق ولكل إنسان حق التمتع بكافة الحقوق والحريات الواردة في الإعلان ,دون أى تمييز,كالتمييز بسب العنصر أو اللون أو الجنس 
أو اللغة أو الدين أو الرأى السياسي أو أى  رأى آخر

رابعا: حقوق الفئات الخاصة.

هكذا يمكن لمواثيق حقوق الإنسان أن تكون مرجعية فكرية ومعايير حتمية لتربية أخلاقية في عصر العولمة والتقاء الشعوب وتعدد الثقافات.مما يعنى رعاية فئات معينة مثل المرأة و الأطفال والمسنين والمعوقين واللاجئين.

الإعلام الرياضي والقيم الأخلاقية

ورقة عمل مقدمة
من

أ.د/ مصطفى حسين باهى

أستاذ علم النفس الرياضى ـ كلية التربية الرياضية 

جامعة المنيا
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إن الإعلام يمثل العملية التى تتم من خلال وسائل الاتصال الجماهيرية لبث أشكال المعرفة والمعلومات والأخبار والحقائق والآراء المرتبطة بالعديد من الموضوعات والقضايا المحلية والدولية التى يستحق دراستها، وذلك لتكوين اتجاهات إيجابية ورأى عام نحوها عن طريق إقناع الجمهور بما ورد فى الرسالة الإعلامية، مما يحقق له مزيد من التفاعل والتكيف مع الأحداث التى تحيط به التى لا يمكن له الانفصال عن مجرياتها

ويتمثل دور الإعلام الرياضى فى عملية نشر الأخبار والمعلومات والحقائق الرياضية وشرح القواعد والقوانين المرتبطة بالألعاب والأنشطة الرياضية، وذلك للجمهور بغرض نشر الثقافة الرياضية بين أفراد المجتمع وتنمية المجتمع الرياضى نحوه، كما يمكن تحديد أهداف الإعلام الرياضى فى الأهداف التالية: 
- نشر الثقافة الرياضية من خلال تعريف الجمهور بالقواعد والقوانين المرتبطة بالألعاب والأنشطة الرياضية المختلفة والتعديلات التى تطرأ عليها .
- نشر الأخبار والمعلومات والحقائق المتعلقة بالقضايا والمشكلات المرتبطة بالرياضة و محاولة تفسيرها و التعليق عليها، وذلك بغرض إتاحة الفرص لاتخاذ ما يراه الرأى العام مناسبا نحو هذه القضايا المعاصرة أو تلك المشكلات القائمة .

- الترويح عن الجمهور فى أوقات فراغهم بالطرق التى تحد من توتر الحياة اليومية لديهم. 
- تثبيت القيم والمبادئ والاتجاهات المرتبطة بالرياضة و المحافظة عليها، حيث إن لكل مجتمع نسقًا قيميًّا يُشكل و يُحدد أنماط السلوك الرياضى التى تتفق مع تلك القيم و المبادئ .

(خير الدين عويس وعطا عبد الرحيم : 1998 :22)
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وبالنظر إلى الهدف الرابع من أهداف الإعلام الرياضى، نجد أنه يمثل حجر الزاوية لورقة العمل الحالية التى يمكن من خلالها توضيح أن ما يحدث حاليا من أحداث رياضية مؤسفة تنقلها وسائل الإعلام المتعددة من مقروءة ومسموعة ومرئية ويشاهدها العديد من أبنائنا التى تؤثر بالسلب على القيم التى نشأنا عليها، ولا يكتفى الإعلام فقط بنشرها ولكن أعطاها المزيد من الاهتمام دون إعادة للمَشاهد المؤسفة التى نراها وعلى سبيل المثال ( ما قام به إبراهيم حسن فى تونس )، ( ما قام به شيكابالا من رفع حذائه فى وجه الجماهير ) وغيرها من الأحداث المؤسفة التى لابد أن يكون هناك رادع قوى لها حتى لا يتم تكرارها مره أخرى.
لذا فلابد من الإعلام الرياضى أن يراعى ما يلى : 

· الاهتمام بالإعداد الجيد للمادة الإعلامية الرياضية التى يتم توجيهها للجمهور عبر وسائل الاتصال الجماهيرية  فالمادة الإعلامية الرديئة  يزداد تأثيرها فى الجمهور المتلقى لرسائلها .

·  يجب مراعاة الرسالة الإعلامية Message   للمستوى المعرفى والخصائص النفسية للمتلقين لمضمونها.
· تأكيد المخطط الإعلامى فى مجال الرياضة على دراسة مدى انطباع الجمهور وتفاعله مع مضمون الرسالة الإعلامية، وذلك يرتبط بالعديد من المتغيرات أهمها : خصائص القائم بالاتصال، ما تحويه الرسالة من مضمون، والكيفية التى يتم تقديمها،  وكذلك التأكيد على التعرف على مدى تأثير الجمهور المتلقى لهذه الرسالة الإعلامية بمضمونها أو محتواها، وتحديد طبيعة هذا التأثير: هل هو تأثير معرفى؟ أو وجدانى؟ أو سلوكى؟ أو أنه قد تحقق أكثر أثر اتصالى للمتلقين للمادة الإعلامية.
الاهتمام بعمليات التقويم والتغذية المرتدة فيما يرتبط بالاستراتيجية الإعلامية الرياضية، وذلك فيما يرتبط بعمليات التخطيط أو البناء والتنفيذ.


دور الإعلام فى دعم القيم الأخلاقية

ورقة عمل مقدمة
من

أ.د/ زينب صبره

أستاذ الأشغال الفنية

رئيس قسم الأشغال الفنية والتراث الشعبى سابقاً

كلية التربية الفنية - جامعة حلوان
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يلعب الإعلام دوراً مؤثراً وإيجابياً فى تغيرر سلوكيات مجتمعية عديدة، تؤصل معها ممارسات وعادات حسنة، فالإعلام الإيجابى الواعى يمكنه عبر خطة مدروسة ومنظمة أن يجابه الكثير من العادات السلبية والموروثة، باعتبار الإعلام رسالة نبيلة ومسؤولية أخلاقية تدعم منظومات القيم التى تؤثر على تماسك المجتمع، من خلال وعى المواطن وقدرته المتطورة على الاختبار وعلى التمييز العقلانى بين الزائف وبين الأصيل الحقيقى، وبين الإثارة وبين التوعية.


لذلك يلقى استخدام وسائل الأعلام فى التربية اهتماماً واسع النطاق فى معظم دول العالم، وإن اختلفت كفاءة هذا الاستخدام فى النظم التربوية المختلفة، ولقد جاء مفهوم "التربية الإعلامية" ليعكس جانباً من جوانب التكامل الضرورى بين المؤسسة التربوية والمؤسسات الإعلامية، لتفعيل تدعيم القيم الأخلاقية فى المجتمع.


المسؤولية الأخلاقية للإعلام والإعلان 

"رؤى اجتماعية وتساؤلات نقدية"
ورقة عمل مقدمة
من

أ.د/ فتحى مصطفى رزق

رئيس شعبة التخطيط التربوى

المركز القومى للبحوث التربوية والتنمية
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تهدف هذه الورقة البحثية إلى إلقاء المزيد من الضوء على ماهية ومضمون المسؤولية الأخلاقية للإعلام والإعلان من خلال رؤية بحثية أكاديمية من المنظور الاجتماعى وعبر تساؤلات نقدية، بدءًا من تحديد مفهوم المسؤولية فى حد ذاته مرورًا بارتباطه بالقيم الأخلاقية وصولاً لتحديد تبعات المسؤولية الأخلاقية للإعلام والإعلان تجاه العاملين بالإعلام والإعلان من جانب والمجتمع المتلقى للرسالة الإعلامية والإعلانية من جانب آخر، وذلك بطرح بعض التساؤلات النقدية فى هذا الصدد والتى يأمل الباحث من إثارتها ومحاولة الإجابة عنها والوصول إلى تحديد أبعاد مضمون هذه الورقة.
وتبعًا لذلك تتناول هذه الورقة العديد من المحاور والعناصر تتضمن تقسيمات المسؤولية الأخلاقية المجتمعية للإعلام والإعلان وتصنيفاتها، والعلاقة الارتباطية التبادلية بين الإعلام والإعلان الجماهيرى من جانب والرأى العام من جانب آخر ومدى تأثير كل منهما فى الآخر وتأثره به فى إطار تحليل الوظيفة المجتمعية للإعلام والإعلان التى تؤكد على ضرورة التزام أيا منهما بالقيم والمعايير الأخلاقية المهنية وتلك السائدة فى المجتمع فى آن واحد.

هذا، ولتحقيق الهدف الإجرائى من إعداد هذه الورقة البحثية يقدم الباحث فى نهايتها ومن خلال رؤية بانورامية متكاملة للمحاور والعناصر التى تضمنتها بعض التوصيات التى يأمل الباحث من خلال تفعيلها والالتزام بها تدعيم الدور الفعال للإعلام والإعلان فى تنمية القيم الأخلاقية والتأكيد على ضرورة الالتزام بها لدى كل من الإعلاميين والرأى العام على حد سواء.

" إن أريد إلا الإصلاح ما استطعت وما توفيقى إلا بالله "



صدق الله العظيم

مسببات التلوث السمعي والبصري 
وعلاقة ذلك بالإعلان والإعلام
ورقة بحثية مقدمة
من

أ.د/ أحمد محمود يوسف

أستاذ بقسم العلوم الأساسية

معهد طيبة العالى للهندسة
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يتناول هذا البحث تقديم الجانب العلمي لمشكلة التلوث السمعي و البصري في ظل صحوة الإعلام و الإعلان .  وقد استعرض الأفكار الآتية :-

التلوث السمعي و البصري

· الضوضاء 
· التلوث الضوضائي 
· التلوث السمعي (الضوضاء(
· التلوث البصري
علاقة مشكلتي التلوث السمعي و البصري ببعضهما:
مفاهيم التلوث السمعي والبصري
· التلوث السمعي (الضوضاء(
· ما هو التلوث السمعي؟
وتوجد أنواع عديدة لهذا التلوث السمعي أو ما نطلق عليه "الضوضاء
1 - ضوضاء وسائل النقل:  
· ضوضاء الطرق والشوارع (السيارات(
· ضوضاء السكك الحديدية (القطارات(
· ضوضاء الطائرات (ضوضاء الجو(
2- الضوضاء الاجتماعية:

3- الضوضاء الصناعية (ضوضاء المصانع):
4- ضوضاء الماء:
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· هل تعلم أن الضوضاء مفيدة فى بعض الأحيان!
· كيفية تجنب إحداث الضوضاء:

·  مقياس الضوضاء:
·  الآثار المترتبة على الضوضاء:
·  الحلول الفعالة لتجنب إحداث الضوضاء:

المد الإعلامي وتأثيره على الطفل
· التليفزيون و سلوك الطفل:
· العنف:-
· الإثارة الجنسية:-

· الدعاية:-
· المحطات الفضائية والشبكة العنكبوتية( الانترنت ):-


الفيديو والتلفزيون.. خطر مؤكد على الأطفال
· التلفزيون والتحصيل الدراسي لدى الأطفال:-

· الإعلان التليفزيوني والعنف عند الطفل
· الإعلانات تشجع القيم المادية وتغرس ثقافة الاستهلاك 

سلبيات  

· الإعلانات تدعو الأطفال الى الأطعمة غير الصحي
· ثقافة الإعلان تؤدى الى تعبيرات سوقية  
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هل يشكل الإنترنت خطرا على الأطفال ؟
· كيف نحمي أطفالنا من خطر وسائل الإعلام
· دور المتخصصين في أقسام برامج الأطفال:-


المضمون التربوى فى الدراما المدبلجة

قراءة فى النموذج التركى والكورى

ورقة عمل مقدمة
من

أ.م.د/ ناجى شنودة

أستاذ مساعد بالمركز القومى للبحوث التربوية
د/ أميمة منير جادو
باحث بالمركز القومى للبحوث التربوية والتنمية
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الملخص:


انتشرت فى الآونة الأخيرة دراما المسلسلات المدبلجة عبر القنوات الفضائية التليفزيونية، ولاقت إقبالاً وإعجاباً جماهيرياً واسعاً ولا سيما النموذج التركى والكورى، وقد وصل حد انتشارها إلى متابعة البيوتات المصرية والعربية، وإعادة بثها عبر أوقات وقنوات أخرى، وإعجاب الشباب بها وتسجيل موسيقاها وتحميل نغماتها على أجهزة هواتفهم المحمولة، عبر الإعلان المستمر عنها على شاشات التلفازات، ونشر أرقام الاتصال لتحميلها كنغمات رنين، فضلاً عن إعادة بثها عبر مواقع الكترونية ومشاهدة الحلقات المقبلة قبل بثها خلال التلفاز، كما وصل حد استهواء الجمهور والتأثر بها إلى تقمص البعض لبعض شخصيات المسلسلات واكتساب (لهجة الدبلجة)- اللهجة السورية- والتحدث بها مما دعا بعض الكتاب الصحفيين لتناول هذه الظاهرة الجديدة بأقلامهم، وإثارة الرأى العام حول هذه السلوكيات الجديدة المكتسبة، ودراسة أسباب نجاح وانتشار وقبول هذه النوعية من الدراما الوافدة إلينا عبر الفضائيات، التى لاقت رواجاً بين فئات كثيرة من جمهور المشاهدين بكافة أوساطه الاجتماعية والثقافية.


وانطلاقاً مما سبق فقد لفت نظر الباحثة- من جهة بحثية- هذا الانتشار السريع والرواج الإعلامى لهذه النوعية من الدراما التى استقطبت الراى العام، مما دعاها إلى متابعة بعض النماذج الدرامية-متابعة بحثية موضوعية حيادية جادة ومستمرة- عبر أوقات البث المختلفة وتكراراتها وذلك بهدف رصد أهم المضامين التربوية والتهذيبية الأخلاقية والسلوكيات الاجتماعية وغيرها مما تؤكد عليه الدراما المدبلجة.
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عينة البحث:

· من النموذج التركى: دراما مسلسل (سنوات الضياع)، ودراما مسلسل (لا مكان... لا وطن)، ودراما مسلسل (لحظة وداع)، وهى مدبلجة باللهجة العامية السورية.

· من النموذج الكورى: دراما مسلسل (جوهرة القصر)، وهى مدبلجة باللغة العربية الفصحى البسيطة، وسورية الإنتاج أيضاً.

والمسلسلات التركية الثلاثة: دراما اجتماعية رومانسية واقعية، حيث تصور الكثير من الواقع الأسرى الاجتماعى والمناخ البيئى الثقافى للحياة فى تركيا، وتعكس الكثير من المضامين التهذيبية والتربوية والاجتماعية الأخلاقية بشكل مباشر أو ضمنى بحسب الحوار الدرامى.
أما الدراما الكورية: فهى تحكى قصة حياة وكفاح أول طبيبة للقصر الملكى فى كوريا، حيث ينتمى المسلسل إلى الدراما الفنية الراصدة للسير الذاتية، وتعكس الكثير من الأوضاع السياسية والاقتصادية والاجتماعي والعلمية لمجتمع القصر الملكى خاصة وللشعب الكورى عامة.
منهج البحث:

اعتمد منهج البحث أسلوب تحليل المحتوى من حيث تحليل المضمون الحوارى الدرامى وما ينطوى عليه من أفكار أو مضامين أخلاقية تهذيبية أو اجتماعية أو تربوية... إلخ، أى اعتمدت الباحثة وحدة (الفكرة) كيفياً، واقتصرت عليها دون الرصد الكمى أو التكرارات.

نتائج البحث:

توصلت الباحثة إلى مجموعة كبيرة من المضامين التربوية التى تحث عليها الدراما المدبلجة منها- كما فى النموذج التركى- الوفاء فى الحب والصداقة، التضحية والبذل المستمر من أجل الآخر، قيمة الأسرة وجمع شمل العائلة،ـ 
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احترام الكبار، العطف على الصغار، الانتماء للعائلة الكبيرة الممتدة، الانتماء للوطن، الحرص على الشرف، الأمانة، الوفاء بالوعد، التسامح، أداء الواجب وإتقان العمل، حق المرأة فى التعليم والعمل،....... إلخ.

وفى النموذج الكورى عزز قيم: الطاعة والولاء لأولى الأمر، الخير وانتصاره على الشر، الكفاح والنضال ودعم القصر الملكى، التعلم المستمر، التدريب المستمر لإتقان العمل، الصبر والجلد، التضحية من أجل نيل الأهداف السامية والأمانى المشروعة والأحلام النبيلة، الوفاء للأهل والمعلم أو المربى، احترام النظام والامتثال للقانون وسيادته.... إلخ. 

الرسوم المتحركة وعنف الأطفال

إلى أين؟
ورقة بحثية مقدمة

من
د/ إبراهيم محمد المغازى
الأستاذ المساعد بقسم علم النفس 
جامعة السويس 
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لا شك أن هناك ثمة انطباع واسع الانتشار يذكر أن الحقبة التى نعيش فيها الآن حقبة عنف، وإننا نشهد انفجارًا غير عادى لسلوك العنف من حين لآخر.

ظاهرة العنف تمثل تطورًا اجتماعيًا خطيرًا ينذر باضطراب نفسى وأمراض اجتماعية سيئة تكاد تعصف بالقيم المصرية الأصيلة فهى ناقوس خطر يفرزه المستقبل من خلل يتخذ من العنف سبيلاً إلى تحقيق أغراضه الخطيرة؛ حيث تصبح لغة العضلات و(الفتونة) والإجرام هى لغة التفاهم بدلاً من لغة العقل والحوار. وهذا ما دعا الكُتَّاب والصحفيين والأدباء إلى استخدام مسميات غير تربوية وغير لائقة للدلالة النفسية على انتشار ظاهرة العنف سواء داخل الأسرة أو المدرسة مثل (مدارس آخر زمن – أطفال آخر شقاوة – معلمون آخر غلب – المدارس الحزينة – الكتابة بالمطاوى والحوار بالجنازير ... إلخ)


لا شك أن هناك فى المجتمع المصرى بعض المدارس بها أزمة والبعض الآخر على وشك أن يكون بها أزمة وهذا ما تشير إليه بعض الإحصاءات إلى أن حوالى 45% من المدارس هى التى بها خطة لمواجهة العنف.


المدرسة كمنظومة وبناء اجتماعى لم تكن منعزلة عن ذلك الذى يحدث حولها من أحداث عنف وثقافة العنف فى المجتمع وكيف تنعزل وهى جزء لا يتجزأ من المجتمع وثقافته الإعلامية والانفعالية.


وبالرغم من صدور القرار الوزارى رقم 591 لسنة 1998 بشأن القضاء على ظاهرة العنف داخل المدارس خلال مراحل التعليم المختلفة سواء بمنع ضرب التلاميذ والطلاب فيها من جانب المعلمين أو بفصل أى يتعدى على أى معلم: إلا أن ظاهرة العنف فى المدارس بدأت تنتشر بصورة مخيفة.
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وترجع ظاهرة العنف إلى عامل الاغتراب الفكرى والثقافى؛ حيث إن الفكر فى عالم، والإنسان فى عالم آخر. الإنسان بصفة عامة والطفل بصفة خاصة فى حالة قلق بالغ وتوتر عنيف وشعور بعدم الانسجام والأمان وصراع عنيف مع الآخرين، وهذا ما نلاحظه فى معظم برامج الأطفال فى التليفزيون ومنها الرسوم المتحركة؛ حيث يتعلم الأطفال العنف من ملاحظة ومشاهدة هذه الرسوم المتحركة؛ حيث يقوم الأطفال بتعديل سلوكياتهم فى ضوء الشخصيات الشريرة بهذه البرامج، فالعالم الرمزى لهذه الرسوم المتحركة يشكل معظم إدراك الأطفال وتصورهم للعالم الواقعى، هذه البرامج الخاصة بالرسوم المتحركة أصبحت تمثل البيئة الرمزية لمعظم الأطفال ومثير شرطى جذاب بلغة بافلوف السلوطية لإحداث الاستجابة الشرطية العنيفة العدوانية. كما أن هذه الرسوم المتحركة تصمم فى ضوء استخدام العنف لتكون لها اليد العليا فى الصراعات النفسية التى تحدث من أجل القوة والنفوذ أى بيئة لاستزراع العنف وثقافته.


كما أن تقنين التنوع العدوانى يمكن أن يفسر من خلال تنظيم الشخصية ومن خلال مشاهدة الأطفال لهذه الرسوم المتحركة التى تحتوى على مشاهدة العنف، فالأطفال يقلدون الشخصيات الشريرة والعنيفة التى توجد داخل هذه البرامج الخاصة بالرسوم المتحركة، كما أن هذه البرامج تحتوى على تعليمات وأوامر بالضرب والعنف والقتال للتخلص من الخصم وتطهير من بعض الإحباطات السلبية فى عدوان وعنف للآخرين وتغذية للعضلات والقوة والتدمير. 


هذا العنف يغذى غريزة الموت والتدمير ويضعف غريزة الحياة والبناء وتعطيل عملية التسامى والإعلاء لهذه الغريزة بلغة التحليل النفسى لفرويد كما أن بعض الأطفال يعانون من خلل سلوكى وفوضى دفاعية كهربائية فعدم إفراز
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هيرمون الإدرنالين يساعد على زيادة العنف والعدوان لأنه يتوسط الهيبوثلاموث المخى فيؤدى إلى يقظة فيزيولوجية تمهد لنشاط العنف السلوكى، حيث يتقمص الأطفال بعض الشخصيات الشريرة داخل هذه البرامج كأبطال.

العلاج:


إذا تعلم الأطفال سلوك اللاعنف يجب تعديل برامج الرسوم المتحركة بحيث تتلاشى الأسباب السابق ذكرها وبحيث تتضمن هذه البرامج تدريب الأطفال على كيفية التعامل مع بعضهم البعض بود ورفق وتشجيع السلوك السوى والأحاديث الهادفة بينهم من خلال نماذج التعلم التى تتضمن القدوة الصالحة لتنظيم النسق القيمى لهم وترتيب تصرفاتهم السلوكية فى ضوء القيم والضمير والدين والتربية الأخلاقية على أن يتم ذلك فى جو من الأمن والسلام، ووجود ترابط قوى بين التليفزيون ومنتجى هذه البرامج.


وصدق الله العظيم إذ يقول: " المال والبنون زينة الحياة الدنيا "








(سورة الكهف: 46)


اتجاهات النخبة نحو أخلاقيات الإعلان في
الفضائيات العربية الخاصة
ورقة بحثية مقدمة
من

حسن نيازى الصيفى
مدرس مساعد بقسم الصحافة والإعلام
جامعة الأزهر
1/12
        دونما شك يعيش الإعلام العربي عصر القنوات الفضائية بشكل عام والتجارية بشكل خاص, على أن انتشار الفضائيات التجارية يؤكد حقيقتين هامتين:

أولهما : يتعلق بتأكيد دور القطاع الخاص في المجتمع و الاستثمار في مجال الإعلام .

ثانيهما : يتعلق بحجم الحرية الكبير الممنوح للمواد المذاعة في تلك القنوات، وقد يكون ذلك استجابة لمطالب المجتمع الدولي بمنح الخطاب الإعلامى حرية التعبير عن الرأي لاسيما في ظل العولمة .

وعلى الرغم من المسؤولية الاجتماعية التي ينبغي أن تضطلع بها وسائل الإعلام تجاه المجتمع حتى تقدم خدماتها للمتلقي والمستهلك بموضوعية لتنمية المجتمع إلا أن اعتبار الإعلان كمصدر رئيسي من مصادر التمويل للمؤسسات الإعلامية المختلفة وباعتباره موردا لا غنى عنه من أجل بقاء المؤسسة الإعلامية وازدهارها قد فرض واقعا مغايرا، فقد أسفرت الدراسات الخاصة برصد الممارسة الإعلانية عن كثير من السلبيات التي أفرزها الاستخدام الإعلانى غير المرشد للتليفزيون بقنواته الأرضية والفضائية معا، فعلى الرغم من وجود بعض القنوات والتشريعات في المؤسسات العربية حول علاقة الإعلان بالوسيلة إلا أن الواقع يبرز عدم كفايتها أو عدم الالتزام بها على مستوى التطبيق والتنفيذ إما لغياب الوعي بخطورة الإعلان على الجمهور المتلقي أو سعيا لتحقيق أعلى التعاقدات المالية بغض النظر عن مراعاة القيم،

ومن ناحية أخرى يثير بعض الباحثين إشكالية انسلاخ القنوات الخاصة بشكل اكبر عن بوتقة المناخ المجتمعي السائد من خلال إثارتها للموضوعات الشائكة أو المضامين التي تمس أخلاقيات المجتمع وأعرافه وتقاليده وفي هذا الصدد تبرز أهمية دراسة الأداء الإعلامي والإعلاني  للقنوات الخاصة في المجتمع العربى بهدف رصد أطروحاتها ومدى التزامها بأخلاقيات المجتمع و مراعاتها للأعراف 
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والتقاليد فضلا عن حقيقة وحدود استجابتها لروافد الثقافة الأخرى وذلك من خلال التعرف على" اتجاهات النخبة نحو أخلاقيات الإعلان في الفضائيات العربية الخاصة" 

كما تقدم الدراسة عرضا لـ:

أبرز القضايا الجدلية لأخلاقيات الإعلان.

العوامل التي أدت إلى الانفلات الإعلانى المشاهد عبر الفضائيات العربية.

وسائل ضبط وتنظيم العملية الإعلانية عبر الفضائيات العربية.

نموذجًا مفصلاً يوضح ضوابط اللازمة لتنظيم العملية الإعلاني.


أخلاقيات الإعلان بين النظرية والتطبيق
ورقة بحثية مقدمة
من

حسن نيازى الصيفى

مدرس مساعد بقسم الصحافة والإعلام

جامعة الأزهر
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قام الباحث بعرض لأدبيات الدراسات والبحوث التي تناولت القضايا الأخلاقية للإعلان للتعرف على أخلاقيات الإعلان ومدى تطبيقها فى واقع الممارسة العملية، وقد أسفرت الدراسة عن رصد السلبيات التالي ذكرها:

1- التأثير السلبي للإعلان على الطفل
حيث يستغل الإعلان عدم قدرة الأطفال على التميز بين الإعلانات التليفزيونية ومحتوى البرامج، وعدم معرفة القصد البيعى من الرسالة الإعلانية لخداعهم وترويج السلع التى تضر بصحتهم على المدى البعيد للإعلان بأساليب غير سليمة كما فى الإعلان عن كالشيبسى والأغذية ذات النسب العالية في السكر والدهون التى تلعب دورًا في انتشار مشكلة السمنة وتتعارض مع التغذية الصحيحة لنمو الطفل وصحته. 
2- التضليل: 
والمتمثل فى تقديم المعلنين معلومات غير صحيحة عن السلعة أو الخدمة المعلن عنها أو عن المعلن نفسه أو تشويه الحقائق، أو عدم ذكر الحقائق كاملة أو إخفاء معلومات ضرورية للمستهلك عن السلعة أو الخدمة المعلن عنها ويأتى التضليل في معظم أحواله في أسلوب صياغة الرسالة الإعلانية.

3- عقد الإعلانات لمقارنات غير عادلة (الإعلان المقارن Comparative Adv.) 
من مزايا الإعلان المقارن أنه يمكن المعلنين من إبراز مزايا منتجاتهم بشكل موضوعي، كما يمكن المستهلكين من اتخاذ القرارات المرتبطة بالاختيار بين المنتجات المتماثلة أو الخدمات على أسس جيدة ،وذلك بإظهار مزايا وفوائد السلع المقارنة، كما أن المقارنة ينتج عنها انخفاض الأسعار وجودة السلع، الأمـر الذي
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يمكن أن يثير أو يحفز المنافسة بين الخدمات والمنتجات، إلا أن مخاطره تمكن في أن الاعتماد على إبراز عيوب المنتجات الأخرى ربما يؤدى إلى الحط من شأنها 
أو يبرز مزايا غير صحيحة، وذلك عن طريق عقد مقارنات غير دقيقة بهدف جذب المستهلكين للسلعة المقارنة على حساب السلع المنافسة، فضلا عن احتمال حدوث ارتباك Confusion أو خلط لدى المستهلك عندما يقوم الإعلان بخداع المستهلكين وإقناعهم بأن هذه السلعة أفضل من مثيلاتها، أو أن سعرها أقل من أسعار المنتجات المنافسة خاصة إذا كانت باهظة الثمن ولكنها تتمتع بالعديد من المزايا التي تلبي احتياجات المستهلك، وهو ما يعرض مصالح المستهلكين للخطر.
4- سوء استخدام الاستشهاد testimonial 

والمتمثل فى استغلال خبراء الإعلان محاولة تقمص المشاهير ومحاكاتهم في بعض أفعالهم وتصرفاتهم كالملبس والسير والمأكل والمشرب في توظيف المشاهير في الإعلان عن السلع بأنواعها فى حين أنهم لا يستخدمونها بالفعل، والمفترض أن يكونوا يستخدمون المنتج بالفعل كي تكون أحكامهم صحيحة، كما أنه في حالة مقارنة المصدقين لسلعتين متنافستين فلابد أن يكونوا قد جربوا السلعتين، وهو الأمر الذى ينطبق على الخبراء والمتخصصين والأفراد العاديين.
إضافة إلى أنه كثيرا ما يسئ المعلنون الاستشهاد بالنصوص الدينية  وأحيانا ما يستخدمونها في غير موضعها تحقيقا لأغراضهم ، وهو ما ينبغي أن تتنزه عنه الرسالة الإعلانية حتى لا يتم توظيف الدين لتحقيق أطماع  دنيوية

5- تعزيز الصورة النمطية Reinforcing stereotypes 
تشير الدراسات الإعلانية إلى أن الإعلان يروج ويدعم العديد من الصور النمطية السلبية بين أفراد المجتمع ،ومن ابرز الصور السلبية التى يعكسها الإعلان:   الصورة النمطية للنوع (الرجل- المرأة) في الإعلان 
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الصورة النمطية العرقية والعنصرية - الصورة النمطية للدين (الإسلامي)- الصورة الذاتية وصورة الجسم الصورة النمطية للسن.

6- ضغط المعلن على الوسيلة
يستغل المعلنون حاجة وسائل الإعلام للإعلان فيستخدمونه ليس فقط لترويج المنتجات والخدمات، وإنما للتحكم في اتجاه المحتوى بما يتفق مع أهدافهم و مصالحهم، وهو ما يؤثر على حرية الوسيلة واستقلالها ومن ثم مصداقيتها، كما يتعارض مع حق الجمهور في التعرف على الأخبار والموضوعات بشكل كامل وموضوعي ،وقد أثبتت دراسات عديدة وجود هذه الضغوط.
7- تقديم الإعلان على أنه إعلام 
 وجه إلى هذا الشكل من الإعلان نقد لاذع نظرا للخداع الذى تحتويه، فالجمهور ينظر إلى المعلومات والآراء الواردة في الإعلان على أنها حقيقة تعكس رأى الوسيلة أو الضيوف ولا يدرى أنها ترويج خفي لمنتج ما، كما أنه يعبر من ناحية أخرى عن انهيار الحائط الفاصل بين الإعلان والتحرير وخضوع الوسيلة لسيطرة وتوجيه المعلنين مما يؤثر على مصداقيتها وجديتها.ولكن التقارير السنوية للجهات المختصة تشير إلى مخالفات كثيرة تقع فيها وسائل الإعلام.

8- الإعلان عن سلع مثيرة للجدل Controversial products  

يزداد الجدل الأخلاقي في منتجات دون أخرى تبعا للضرر المترتب على استخدام  الأفراد لها ،حيث يلقى على عاتق المعلنين أحيانا اللوم لبيعهم سلعا مثيرة للجدل أو غير ملائمة للإعلان عنها مثل الإعلان عن: الأدوية، وعمليات التجميل، وعلاج أمراض الضعف الجنسي، والملابس الداخلية للسيدات، والقمار،والأسلحة النارية، وكذا الإعلان عن المسابقات التي يطلب فيها من المشاهدين الاتصال على الأرقام 
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الموجودة على الشاشة والتي تغرس في نفوس المشاهدين روح المقامرة والتواكل والكسب السريع وتؤدي إلى وقوعهم ضحايا لنصب الجهات المعلنة، وهي الظاهرة التي أخذت الفضائيات انتشار النار في الهشيم لدرجة أن هناك قنوات عديدة متخصصة في هذه المسابقات - إضافة إلى الإعلان عن التدخين والخمور والوجبات السريعة نظرا لكونها غير صحية وتسبب خطورة على المدى البعيد، فإذا كان الإعلان عن هذه المنتجات يعد مقبولا لدى بعض الناس في بعض المجتمعات فإن الإعلان عنها مازال يسئ للبعض الأخر خصوصا في المجتمعات العربية وهو ما ينبغي أن يضعه المعلن في اعتباره. 

9- تشجيع الإعلان للمادية وترويجه لقيم غير مقبولة 

فالإعلان له تأثير سلبي على قيم المستهلكين فهو يشجع على الانشغال بالقيم المادية دون الاهتمامات الفكرية أو الروحية فهو يحاصر surrounding المستهلكين بصور للحياة السعيدة واقتراح اقتناء الممتلكات المادية التي تؤدي إلى السعادة والرخاء وتضيف إلى متعة الحياة متعة كما يقترح أن الممتلكات المادية هي رموز المكانة الاجتماعية، والنجاح، والإنجاز، وسوف تؤدي إلى المزيد من القبول الاجتماعي والشهرة والاستمالة الجنسية وهكذا.
10- دفع الناس لشراء أشياء لا يحتاجون لها
 تدعم الإعلانات في وسائل الأعلام السلوك الاستهلاكي غير المرشد لدى المتلقي حيث تدعم الاتجاهات الاستهلاكية البحتة والتي تؤثر في الإنفاق العام حيث تدعم الاتجاهات الاستهلاكية لاقتناء كثير من السلع غير الضرورية أو الترفيهية. 
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11- سوء استخدام اللغة

من أكبر العوامل الضارة باللغة العربية وبمستقبلها وحتى بمستقبل الوحدة العربية استعمال اللهجات المحلية في الإعلان وفى وسائل الإعلام. فتغليب العامية في بعض القنوات وعبر الإعلان كان سببًا من أسباب أزمة اللغة العربية المعاصرة، فقد أدى - كما تشير الدراسات- إلى تخريب الذوق اللغوي العربي من خلال استعمال العامية الفجة ومسلسل الأخطاء اللغوية الشائعة والمتكررة.

دور الفضائيات العربية في التربية الأخلاقية للطفل

بحث مقدم

من

نسرين محمد عبد العزيز

باحثة حاصلة على درجة الماجستير
كلية الإعلام – جامعة القاهرة
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أصبح الطفل هدفا لكثير من القنوات الفضائية المتخصصة والعامة، فأصبح القائمون على هذه القنوات في اهتمام دائم بكيفية استقطاب هذا الجمهور العريض من الأطفال، وكيفية الحصول على أعلى درجة مشاهدة، بصرف النظر عن تأثير المضمون المقدم في هذه الفضائيات، وما تبثه من قيم، وتقاليد قد تختلف عما تربى عليه الطفل في أسرته، أو قد تتفق معها وتدعمها وتنميها، وبالطبع فقد انتشرت في الآونة الأخير عددا من القنوات الفضائية المتوجهة للطفل التى تستهدفه بشكل كبير، هذه القنوات من الممكن أن تلعب دورا سلبيا أو إيجابيا في التربية الأخلاقية والثقافية الجيدة للطفل، وهذا وفقا لسياسة القناة والهدف الذي تسعى لتحقيقه، والعائد الذي سيعود عليها، وهل هذه القنوات تهتم بتحقيق العائد المادي بصرف النظر عن مصلحة الطفل، أم العكس، فهذه القنوات تعرض كمًّا هائلاً من الرسوم المتحركة المنتجة أجنبيا، التى قد تحمل في طياتها كما كبيرا من العنف الذي سيؤثر بدوره على أخلاقيات الطفل وسلوكياته مع غيره من الأفراد، لذلك لابد من دراسة المضمون المقدم في هذه القنوات، والرسوم المتحركة المقدمة بها، والإعلانات المعروضة بها، ودورها في التربية الأخلاقية والثقافية والعلمية للطفل، وهل الرسوم المتحركة المقدمة في هذه القنوات تعرض سلوكيات عنيفة تؤدي إلى ارتفاع نسبة العنف لدى الأطفال أم لا؟

وبالتالي سوف تقوم الباحثة بتحليل المضمون المقدم في قناة Space toon، وغيرها من قنوات أطفال باستخدام الأسبوع الصناعي، ودراسة الرسوم المتحركة المقدمة بها والإعلانات المعروضة فيها، للتوصل إلى الدور الذي تلعبه هذه القنوات في التربية الأخلاقية للطفل.

 كيف يرى الشباب أخلاقيات الممارسة الإعلانية؟ 
دراسة ميدانية علي عينة من الشباب الجامع
ورقة بحثية مقدمة
من

فاطمة شعبان محمد حسن
باحث بمركز بحوث الرأي العام - كلية الإعلام 
جامعة القاهرة
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الإعلان من أكثر الأنشطة الإعلامية تعرضا للجدل والنقاش وتباين وجهات النظر حولها على مدى سنوات عديدة ومنذ البدايات الأولى له. حيث يثير المهتمون بهذا النشاط على اختلاف تخصصاتهم ـ اقتصاديون واجتماعيون وممارسون للعمل الاتصالي بصفة عامة ـ العديد من التساؤلات حول أخلاقيات ممارسة الإعلان. فالجدل لم يعد بشأن ما إذا كان الإعلان شرًا أو خيرًا في حد ذاته وإنما أصبح بشأن مدى أخلاقياته والممارسات التي يتم توظيفه من خلالها بما يتناقض مع أخلاقيات المجتمع ومبادئه وقد يضر بأفراده اقتصاديًا واجتماعيًا ونفسيًا ويخل بأخلاقيات الإعلان ذاته كمهنة. 
لذا سأقوم بإجراء دراسة ميدانية تستهدف رصد وتحليل آراء الشباب الجامعي حول أخلاقيات الممارسة الإعلانية، من خلال:
إلى أي مدى يتم مراعاة الصدق والأمانة في الإعلان؟
ما العناصر الأساسية في أخلاقيات وآداب مهنة الإعلان؟
إلى أي مدى يتم مراعاة عادات وتقاليد المجتمع في الإعلانات؟
ما أراء الشباب حول ظهور المرأة والطفل في الإعلان؟

 تنمية فضيلة الصدق فى الإعلام
ورقة عمل مقدمة
من

حسن بن أحمد باقضوض

 مدير عام الشؤون الإدارية والمالية

بجامعة أم القرى - المملكة العربية السعودية
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ندرك جيداً أننا نعيش مرحلة تتوارى فيها كثير من الصفات الحميدة شيئاً فشيئاً، الأمر الذي أدى إلى تفش كثير من الأمراض النفسية والأخلاقية والاجتماعية، وبقصد الحفاظ على ما تبقى للأمة من صفات خيرة والعمل على عدم انحسار الأخلاق الحسنة، نحن بحاجة إلى ميثاق شرف أخلاقي لكل المهن والوظائف العامة يحميها مما اعتبارها من عوامل الفساد الخلقي وممارسات غير سوية تعاني منها كثير من المجتمعات الإنسانية ومنها المجتمع العربي حيث تنتشر آفات ضارة بالبنية التحتية والفوقية على السواء، ولعل الكذب وانعدام الصدق هو القاسم المشترك بين كل الجرائم التي نعاني منها مثل (السرقات ـ الغش ـ التزوير ـ التهريب بأنواعه ـ وسوء استغلال السلطة ـ الاختلاس ـ الرشاوى بأنواعها) هناك رابط قوى بين كل تلك الموبقات وما شابهها وبين فقدان المصداقية وانعدام الصدق في القول والعمل. من هذا المنطلق كان لزاماً علينا التحرك نحو بناء جيل أكثر صدقاً وأمانة وحرصًا على أداء الواجب لنحمي أنفسنا وأبناءنا وبناتنا ومجتمعنا ومستقبل الأمة من الانزلاق والتردي والانحدار، وذلك بتدعيم الصفات الجيدة وأهمها الصدق في حياة الصغار والكبار مع التركيز على الصغار بالذات لأنهم هم عماد مستقبل الأمة في المجالات والتخصصات وعلى كافة المستويات.
وتقع هذه المسئولية فى تصورى على عاتق المجتمع ككل بكل فئاته وأفراده وهيئاته وجمعياته ومظماته الحكومية والأهلية، وكذلك الأم والأب فى البيت والمدرس فى المدرسة. ولما كان لإعلام أثره القوى فى التأثير على النفوس صغارًا وكبارًا لذا يجب على جميع المشتغلين فى الإعلام مراعاة الصدق فى الكتابة والصدق فى السيناريو فى الدراما وصدق المذيع فى الإذاعة المسموعة والمرئية وصدق الإعلان المرئ والمقروء. وسأقوم فى هذا البحث بتعريف لفضائل الصدق مستعينًا بالآيات الموجودة فى القرآن الكريم التى تحثنا على الصدق، لعل القائمين والمسؤولين عن التحرير الإعلامى (صحافة – إذاعة – كتب – إعلان) يتوخون الصدق فى جميع أعمالهم فيؤسسون جيل عربى قوى بصدقه وأمانته فى جميع مجالات الحياة. 


والله ولى التوفيق،،،


 الفضائيات الدينية الإسلامية

التحديات وفرص النجاح

"دراسة استكشافية"
ورقة بحثية مقدمة
من

أ.د/ حسـن عـلي محمـد

أستاذ الإذاعة والتليفزيون

عميد كلية الإعلام ـ جامعة النهضة
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أفرزت الأقمار الصناعية مشهداً اتصالياً غير مسبوق.... لا يعترف بالحدود القطرية، ولا يتوقف أمام الخصوصية الثقافية، ولا يستأذن في انتهاك أدمغة الشعوب الفقيرة مسلمين ومسيحيين..!!
غير أن المشاهد المسلم غداً مستباحاً لشتى ألوان الفضائيات؛ الغنائية والرياضية والموسيقية والإخبارية والاقتصادية وحتى الدينية..!!
ووجد المشاهد المعاصر نفسه أمام فضائيات ترفع الدين (إسلامي أو مسيحي) شعارا، ولكنها ذات مرجعيات مختلفة ومقاصد خفية، ثم حدث في الفضائيات الإسلامية ما يسمى بـ (انفجار الفتيا) وظهر على شاشات هذه الفضائيات شباب في ثياب دعاة... كثير منهم غير مؤهل للإفتاء ولمسنا جرأة غير عادية على دين الله لم تكن مألوفة ولا معروفة على مدار حياة المسلم منذ فجر الدعوة وحتى الآن... فاختلط الحابل بالنابل ورأينا فضائيات دينية ذات مرجعيات سنية وأخري شيعية ولكل منها فتاواها.

إضافة إلي ألوان الطيف من فضائيات درزية وتركمانية وآشورية، ثم ظهرت أخيراً فضائيات بوذية وأخرى تنتمي لديانات لم نسمع عنها من قبل...!!
نعم، تحفل السماوات الآن بسيل جارف من القنوات التي تحمل كثيراً من الإفك والضلالات، ويقف الإنسان أمامها دون حماية أو غطاء أو حصانة تقيه شر وابل من الصور التي تمس ثوابت العقيدة، وتتركه نهباً للشكوك والتشويش أو ربما جرفته إلــى الإغـراق في الحسيات 
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والانحلال الأخلاقي بما تشيعه من تهتك وعري وفجور؛ فنصحوا علي قارعات تفتك بالشباب دون هوادة...!!
 ولقد أشارت دراسات علمية إلي وجود علاقة طردية بين إقبال الشبان على مثل هذه القنوات وبين الانحراف؛ فمثلاً 16% فقط من الشباب يشاهد البرامج الهادفة التي تحصنه من الفكر المنحرف، بينما 

64% يشاهدون الأفلام والمسلسلات والمسرحيات في مقابل 20% يشاهدون البرامج الرياضية(
).
كما أظهرت نفس الدراسة السابقة أنَّ 32% من المنحرفين يقلدون مشاهد الأفلام التي رأوْها عبر الفضائيات دون رقابة من الأسرة أو من وازع ديني(
).

ولقد أصدرت منظمة اليونسكو تقريراً مهماً عن خطورة هذه الفضائيات التي تمارس حريتها المطلقة؛ لتجعل الشباب وقوداً لها فتختل لديهم المعايير الأخلاقية والقيم الدينية، وتقود شبابنا إلى ارتكاب الجرائم التي تهدد أمن المجتمعات الغنية والفقيرة على حد سواء(
).
لقد جعلت هذه الفضائيات – منـذ انتشار الـدش – أغلب الشباب 
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عاكفين في بيوتهم، متنقلين من قناة إلى قناة، بحثاً عن سعادة زائفة في فيلم، أو لذة بهيمية في قناة بورنو، أو لمعرفة عقائد فاسدة من باب حب الاستطلاع لمعرفة الجديد...إلخ.
وليس خافياً علينا الدور اليهودي في صناعة الإعلام الفضائي والأرضي، وهم لنا بالمرصاد من أجل أرض الميعاد لتثبيت قواعد إسرائيل وبناء الهيكل .. وهم من أجل هذه الغايات يقفون لنا كل مرصد .. حتى وقع الإعلام العالمي أسيراً بين أيديهم فشبكات التليفزيون العملاقة تحت أيديهم مثل شبكات NBS – CBS- ABC فالأولى رئيسها يهودي (ليوناردو جونسون)، والثانية الرئيس والمالك يهودي (وليام بيلي)، والثالثة تحت إدارة يهودية كاملة وعلى رأس الإدارة (اليهودي ألفريد سلفرمان)(
).

وليسَّ الأمر وقفاً على اليهود.. وإذا تجاوزنا خطاب المجاملات - الذي يحدث أحياناً - في الأزمات؛ فإنَّه يمكن القول بأنَّ لأصحاب الفضائيات الدينية أهداف كثيرة منها السياسي والاقتصادي والدعائي .. وقد يكون بعض هذه الأهداف لا شأن لها بالقيم والمبادئ التي تحثنا عليها الأديان.
ولهذا فإنَّ صناعة الكراهية عبر الفضائيات الدينية قد بدأها جورج بوش الذي أدخل العامل الديني في حروبه علي المسلمين في العالم، وقد 
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تم توظيف المسيحية عموماً في تبرير الحرب ضد الأفغان والعراقيين، ومن قبل استخدمت أمريكا الدين في محاربة الشيوعية ومنع النفوذ السوفيتي نعم قد تقاطعت المصالح في كثير من الأحيان بين الأمريكان والإسلاميين في صد المد الشيوعي ومحاربة الاتحاد السوفيتي في أفغانستان.

ولقد أضافت الفضائيات الدينية إلي الساحة الإعلامية نوعاً غريباً من الخطاب الإعلامي تمثل في الخطاب التمجيدي والمذهبي الموجه لأتباع كل دين أو مذهب، والذي يعتمد علي إظهار المزايا لكل مذهب أو دين علي حين يقدم أتباع الدين أو المذهب الآخر السلبيات والانتقادات للآخر...!! "الخطاب التبشيري الجارح".
وربما تكون هذه الدراسة هي الأولى من نوعها في المكتبة الإعلامية العربية والأجنبية التي تعنى بالفضائيات الدينية نقول هذا دون مبالغة بعد أن قمنا  بفحص للتراث العلمي المرتبط بظاهرة الفضائيات المتخصصة، وأدبيات البحث العلمي المنشورة في السنوات العشر الأخيرة ، ورب قائل:

كيف تنكر ذلك الفيض من البحوث والدراسات والأوراق في مؤتمرات وندوات حول الإعلام المتخصص؟!! نقول لسنا نتجاهل ذلك التراث العلمي الذي اتجه نحو دراسة القنوات الإخبارية أو الفنية أو غير ذلك من الإعلام المتخصص فهو أكثر من أن يحصي..!!

ولكن موضوع هذه الدراسة (الفضائيات الدينية) لم يلتفت إليه كثير 
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من باحثي الإعلام كظاهرة حديثة تتدثر بدثار الأديان، وتجيء في وقت يشتعل فيه الصراع السياسي بل والعسكري بين الشرق والغرب، وتنادى الأمريكان بمقولة الإسلام الإرهابي أو ما يقولونه مغلفاً بمسمي صراع الحضارات، وهم يقصدون الصراع مع الإسلام وعودة الحروب الصليبية مرة أخري علي حد قول جورج بوش – الابن - والرئيس الحالي للولايات المتحدة.

ولعل ظهور (القنوات الدينية) مع مطلع الألفية الثالثة وانتشارها بشكل لافت للنظر يعود إلي الآتي:

1- رغبة بعض أثرياء المسلمين في الدفاع عن الهوية الإسلامية التي تواجه مخاطر الذوبان بعد الغارة الأمريكية علي العالم الإسلامي، والتي بدأت باحتلال العراق وأفغانستان. 

2- الرغبة في الكسب المالي وإلا ما الذي يغري صاحب قنوات (ميلودي) علي إنشاء قناة دينية ؟

3- وربما رأينا قنوات دينية إسلامية ذات أهداف مذهبية وسياسية تسعي إلي تحقيق انتشار مذهبي طائفي معين؛ وخير مثال لهذا ما نشاهده حالياً في العراق، حيث ذلك العدد الكبير من القنوات الشيعية العراقية والإيرانية.
4 ـ رد الفعل الطبيعي إزاء الإعلام الفاسد القائم على التحلل من كل القيم؛ فكان لابد من إعلام يحافظ على الثوابت لكل أمة، والثوابت دائمًا تنطلق من عقيدة.
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     5 ـ التطور الطبيعي في وسائل الدعوة؛ فعن طريق الفضائيات تستطيع أن تخاطب ملايين في أماكن متفرقة وبعيدة بخلاف المكان المحدود، فطبيعي أن يتوجه الدعاة إلى تلك الوسيلة التي يخاطبون من خلالها الملايين بخلاف وسائل يخاطبون من خلالها العشرات والمئات وفي أحسن الأحوال أحاد الآلاف.

ولأنَّ هذه الظاهرة جديدة جداً، فإنَّها تحتاج إلى وقت؛ كي نفهمها ولتتضح ملامحها... فأكثر الفضائيات الدينية الناطقة بالعربية قِدماً هي الفضائيات الإسلامية العربية التي لم يمر عليها أكثر من عشر سنوات، أي أنَّنا أمام ظاهرة جديدة لم تتبلور بعد في أطرها التنظيمية ولا سياساتها ولا إستراتيجيتها؛ ليمكن الحكم عليها بما لها وما عليها رغم أنَّ الكنيسة الإنجيلية كانت أسبق بكثير من المحافل الإسلامية في محاولة دراسة هذه الظاهرة حين قامت كلية اللاهوت الإنجيلية بالعباسية بالدعوة إلي ندوة حول (الفضائيات المسيحية ما لها وما عليها 2005)(
)؛ مما يدل على أنَّ الظاهرة باتت مقلقة للمسيحيين والمسلمين معا ..!

ومن هنا يتضح لنا بجلاء أنَّ الأمر بالفعل يحتاج إلى دراسة وتأمل من خلال دراسة استطلاعية لمعرفة الواقع الفعلي لهذه الظاهرة من خلال رسم خريطة للقنوات الدينية.

ولاشك أنَّ معظم هذه القنوات تخدم توجهات معينة، وتتداخل فيها 
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العوامل السياسية والاجتماعية والاقتصادية، وتؤثر في اتجاهات السياسات الإعلامية؛ بما ينعكس علي المحتوى والبدائل المطروحة وعمليات الإنتاج وطرق التعبير.

دعائنا إلى الله أن يكون هذا العمل خالصاً لوجهه الكريم إنَّه نعم المولى ونعم النصير، وسبحان ربك رب العزة عمّا يصفون وسلامٌ على المرسلين والحمد لله رب العالمين.


أخلاقيات الإعلام
ورقة عمل مقدمة
من

الأستاذ/ مصطفى الضمرانى
الشاعر والكاتب بجريدة الأهرام
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إذا كانت الدولة هي المسئولة عن الإصلاح السياسي والاقتصادي والاجتماعي‏,‏ وتعمل الآن بكل طاقتها لتحقيقه علي أرض الواقع‏,‏ فهناك إصلاح من نوع آخر لا يقل أهمية عن هذه الإصلاحات الثلاثة‏,‏ وأقصد به الإصلاح الأخلاقي الذي تقع مسئولية تحقيقه في تصوري علي عاتق المجتمع بكل فئاته وأفراده وهيئاته وجمعياته ومنظماته الحكومية والأهلية‏,‏ وكل الجهات الأخري المعنية بقضية الأخلاق عموما‏,‏ بداية من الأب والأم في البيت‏,‏ والمدرس في المدرسة‏,‏ والإمام في المسجد‏,‏ والراعي في الكنيسة‏,‏ والكاتب والسيناريست في الدراما‏,‏ وكل المشتغلين بوسائل الإعلام مقروءة ومسموعة ومرئية‏,‏ والذين يتابعون بعض الظواهر التي حدثت في الشارع المصري في السنوات الأخيرة من عمليات تحرش جنسي في وضح النهار‏,‏ وجرائم اغتصاب وزواج عرفي في المدارس والجامعات‏,‏ وجشع التجار‏,‏ ورفع أسعار السلع دون خوف من رقابة أو حساب من ضمير‏,‏ والمغالاة في أسعار كشوف الأطباء علي المرضي البسطاء‏,‏ وارتفاع أسعار الأدوية وأسعار المستشفيات الخاصة دون رحمة‏,‏ والتضحية بحياة مريض في سكرات الموت لعدم تمكنه من دفع مقدم دخول المستشفي وتركه يموت أمام أبوابها‏,‏ والغش في الأسمنت وبناء عمارات آيلة للسقوط‏,‏ وغيرها كثير وكثير يرجع سببه الأساسي والمباشر إلي فقدان فضيلة الأخلاق‏,‏ والضرب بها عرض الحائط‏,‏ والسعي المستميت لتحقيق أكبر كسب مادي في أقصر فترة زمنية ممكنة حتي لو كان ذلك علي حساب الآخرين‏.‏
‏
*‏ وقد مرت علي مصر فترة في زمن مضي كانت فيه الأخلاق هي التاج الذي يزين رءوس الناس‏,‏ وكان حسن الخلق والتحلي بالقيم والفضائل هو المعيار الذي يفرق بين هذا وذاك‏,‏ وكانت‏,‏ كما كنا نسمع من آبائنا وأجدادنا‏,‏ كلمة الشرف أقوي من أكبر رصيد في البنوك‏,‏ وأصدق من أي شيك حتي لو يكتبه صاحبه علي بياض 
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لصالح شخص آخر‏,‏ ولم يكن الشارع المصري يعاني من مثل هذه الظواهر التي نشاهدها الآن ويكاد يخلو منها تماما‏,‏ وبرغم ذلك فالدعوة للتمسك بالأخلاق كانت مستمرة ولا تنقطع باعتبارها الأساس الأقوي لبقاء الأمم واستمرارها‏,‏ ورقي وتقدم الشعوب وازدهارها‏,‏ وأجيالنا تحفظ لأمير شعرائنا أحمد شوقي رائعته الشهيرة في هذا الشأن‏:‏ إنما الأمم الأخلاق ما بقيت‏,‏ فإن همو ذهبت أخلاقهم ذهبوا‏,‏ وفي قصيدة نهج البردة‏:‏ صلاح أمرك للأخلاق مرجعه‏..‏ فقوم النفس بالأخلاق تستقم‏,‏ فإذا علمنا أن شوقي مات بالتحديد يوم‏14‏ أكتوبر‏(1932),‏ وقال هذه الأبيات قبل وفاته بسنوات‏,‏ فتكون دعوته للتمسك بالأخلاق قد مضي عليها أكثر من ثمانين عاما‏,‏ الأمر الذي يجعلنا نطالب جميع الجهات المعنية بالدعوة لها من جديد بعد مرور هذه الفترة الطويلة من الزمن‏,‏ وذلك للقضاء علي هذه الظواهر وقطعها من جذورها حتي يعود الشارع المصري إلي سابق ماضيه الجميل‏,‏ وأن نتكاتف جميعا في التصدي لهذه الظواهر الغريبة علي مجتمعنا‏,‏ وعلي سلوكيات أفراده‏,‏ ولنا لتحقيق هذه الغاية بعض المقترحات الآتية‏:‏
ـ التعليم والأخلاق‏:‏ نشر وبعث فضيلة الأخلاق في نفوس التلاميذ من خلال منهج جديد تضعه نخبة من خبراء التعليم ورجال الدين يتناسب مع كل مرحلة من مراحل التعليم‏,‏ مع منح المتفوقين الأوائل في مادة الأخلاق بعض الدرجات تضاف للمجموع الأصلي‏,‏ أو شهادات التقدير التي تميزهم عن غيرهم عند التقدم لدخول كليات جامعية معينة‏.‏

ـ تغليظ العقوبة‏:‏ أن ينتهي مجلس الشعب الموقر في دورته الحالية من إنهاء بعض مشروعات القوانين التي تغلظ عقوبة ضد مرتكبي الجرائم المخلة بالشرف مثل التحرش الجنسي‏,‏ وهتك الأعراض‏,‏ والخطف‏,‏ والاغتصاب‏,‏ والغش في مواد البناء‏,‏ والنصب علي البسطاء في توظيف أموالهم ورفع الأسعار بدون مبرر‏.‏
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ـ القدوة الحقيقية‏:‏ أن تركز وسائل الإعلام علي تقديم القدوة الحقيقية من الرموز الذين يتعلم منهم الشباب قيم الأخلاق الرفيعة‏,‏ خاصة في الدراما التاريخية والدينية‏,‏ وتقديمها في وقت كثافة المشاهدة التليفزيونية‏,‏ وليس في آخر الليل‏,‏ أو قرب الفجر كما يحدث في كل رمضان كل عام‏,‏ والحرص علي الابتعاد عن الأدعياء ممن يرتدون ثياب القدوة والخلق القويم‏,‏ ونكتشف أنهم غير ذلك فيما بعد‏.‏

ـ إعلانات الإثارة‏:‏ وقف بث الإعلانات المثيرة للغرائز والتي تركز علي الرفاهية‏,‏ وتزيد من آلام الفقراء‏,‏ وتخاطب طبقة معينة من الأثرياء‏,‏ مع عدم التركيز علي العري‏,‏ والاعتماد علي الأساليب الرخيصة والمثيرة لفتيات الإعلانات في الترويج لبعض السلع‏,‏ خاصة بعد ضم الإعلانات إلي شركة صوت القاهرة بحيث تتولي الشركة تنقية الإعلانات من هذا الغث المثير‏.‏
‏
*‏ الرقابة علي المصنفات‏:‏ أن تشدد متابعتها ومراقبتها لعروض المسرح الخاص‏,‏ وتنقية بعض عروضها من لغة الإثارة‏,‏ ومشاهد العري‏,‏ والرقص المبتذل‏,‏ وهز البطن‏,‏ وتشبه الرجال بالنساء‏,‏ وإلقاء بعض النكات الفاضحة التي تغضب بعض الأسر المحترمة وتجعلهم يتركون العرض لهذه الأسباب‏.‏

وأخيرا‏:‏ نتساءل إذا كان أمير الشعراء قد ثارت ثائرته وعلت صرخاته منذ ثمانين عاما مطالبا بالتمسك بالأخلاق الرفيعة والحميدة في وقت كانت فيه الأمة علي درجة عالية من الرقي والحفاظ علي الأخلاق‏,‏ فماذا كان سيقول لو كان لايزال يعيش بيننا الآن وشاهد بنفسه كل هذه الانتهاكات التي تتعرض لها الأخلاق في الشارع المصري؟‏!‏

المؤتمر فى عيون 

الصحف المصرية والعربية
حتى 15 مارس 2009

مجلس إدارة المجلس العربى للتربية الأخلاقية
· أ.د/ صديق محمد عفيفى

رئيس
· أ.د/ أحمد إسماعيل حجى
· أ.د/ سوسن مرسى
· أ.د/ عصام الهلالى
· أ.د/ كوثر كوجك
· أ.د/ محمد أمين المفتى
· أ.د/ محمود كامل الناقة
· أ.د/ مسعد عويس
· أ.د/ نادية يوسف كمال 
· أ.د/ وليم عبيد
· أ/ صفاء القاضى
· أ/ معزز الديوانى
· أ/ نعيمة محمد عفيفى

المجلس الأعلى الاستشارى المجلس العربى للتربية الأخلاقية
· السيد الدكتور/ سعد نصار، محافظ الفيوم الأسبق
· السيد اللواء / عادل لبيب، محافظ الإسكندرية
· أ.د/حامد مصطفى عمار، أستاذ أصول التربية– جامعة عين شمس
· أ.د/ محمد عبد الظاهر الطيب، عميد كلية التربية – جامعة طنطا سابقًا
· أ.د/ نصرة البناى، مدير مركز البحوث التربوية بجامعة قطر سابقًا
· فضيلة الشيخ منصور الرفاعى عبيد، وكيل وزارة الأوقاف الأسبق
· القمص أرميا لبيب، كاهن كنيسة السيدة العذراء، أبو النمرس
· م/ كاميليا حجازى، وكيل أول وزارة التربية والتعليم بالإسكندرية سابقًا
مجلس أمناء جامعة النهضة
· أ.د/ صديق عفيفى




رئيس مجلس الأمناء - رئيس أكاديمية طيبة والعميد الأسبق لكلية التجارة

· أ.د/ عبد العزيز حجازى




رئيس الوزراء الأسبق - عميد كلية التجارة الأسبق 

· أ.د/ إبراهيم بدران




وزير الصحة الأسبق 

· د. أمل صديق عفيفى




نائب رئيس مجلس الأمناء – نائب رئيس أكاديمية طيبة للتخطيط والعلاقات العامة
· أ.د/ محمد ناجى شتلة




وزير التموين والتجارة الداخلية الأسبق – مستشار الجامعة الأمريكية بالقاهرة
· المستشار عادل عبد الباقى




وزير التنمية الإدارية الأسبق
· أ.د/ أحمد أحمد القاضى




رئيس جهاز الأمان النووى الأسبق
· أ.د/ محمد إبراهيم




رئيس جامعة المنوفية الأسبق
· أ.د/ عبد الحميد مازن




أستاذ إدارة الأعمال بجامعة ffolk
· أ.د/ خليل مصطفى الديوانى




أستاذ ورئيس قسم طب الأطفال السابق بجامعة الأزهر
· أ.د/ سوسن عبد الحميد مرسى




الأستاذ بجامعة الأزهر ونائب رئيس أكاديمية طيبة
· أ. لينا صديق عفيفى




مدير التخطيط والتطوير بمدارس طيبة المتكاملة الدولية
· أ. صفاء أحمد القاضى




أمين عام أكاديمية طيبة 

· أ.د/ عبد الحميد بهجت فايد




رئيس جامعة الزقازيق السابق
· أ.د/ مصطفى بيومى حسنين




وكيل كلية الطب الأسبق – جامعة الزقازيق فرع بنها
لجان المؤتمر

1- اللجنة العلمية للمؤتمر

4- لجنة الاستقبال والتسجيل والنقل

أ.د/ أحمد إسماعيل حجى.   


أ. سمير شحاته.


أ.د/ أنس جعفر.



أ. حسام عباس.

أ.د/ حسن على.



أ.أمنية سيد.





أ.د/ سوسن مرسى.



أ.شريف حمدان.

أ.د/ صديق محمد عفيفى.




أ.د/ عصام الهلالى.


5- لجنة الضيافة

 


أ.د/ على السلمى.



أ. سمير شحاته.


أ.د/ كوثر كوجك.



أ.أمنية سيد.

أ.د/ محمد أمين المفتى.


أ. أحمد إمام.

أ.د/ محمد عبد الظاهر الطيب.



 

أ.د/ محمود كامل الناقة.

6- التنسيق العام مع جامعة النهضة


أ.د/ مسعد عويس.



أ.د/ أنس جعفر.

أ.د/ نادية يوسف كمال.


د. أيمن عفيفى.

أ.د/ وليم عبيد.


 
أ. سناء أمين.


 



أ. سمير شحاته.


2- لجنة التوصيات





أ.د/ أحمد حجى.


7- لجنة المتابعة والتقييم

أ.د/ عبد الظاهر الطيب.


أ.د/ سوسن مرسى.

الشيخ/ منصور الرفاعى عبيد.

أ.د/ فتحى رزق.
3- لجنة الإعلام


8- لجنة تنظيم المسابقة


أ.سحر عباس.



أ.د/ عبد الجواد طه.




أ.معتز صلاح الدين.



أ.د/ أحمد طه.

أ. سناء أمين.



أ. سمير شحاته.

أ. مايا البيضا.

أ. وليد فكرى.
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