لماذا هذا المؤتمر ؟

الإعلام أداة هامة ووسيط فعال للتربية والتنشئة الاجتماعية. ولذلك فإن للإعلام دورًا أساسيًا فى تنمية الأخلاق والقيم الخلقية. ولما كان الإعلان مرتبطًا بالإعلام، فإنه بالضرورة يكون ذا دور أخلاقى بناءً أو هدامًا.

ولقد ثار الحديث خلال السنوات الأخيرة عن تراجع الالتزام الأخلاقى فى الإعلام والإعلانات من حيث الحجم والموارد المخصصة والمضمون والصياغة والأدوات إلى غير ذلك من الجوانب الإعلانية والإعلامية.

ولما كان الإعلان ضرورة حيوية فى الاقتصاد الحر، وهو أحد أهم أسلحة المنافسة المشروعة فى الأسواق، فإنه من الواجب أن نحافظ على وجود الإعلان، ولكن علينا السعى لتنمية الالتزام بأخلاقيات الإعلان.
فى نفس الوقت علينا أن نتوخى المساهمة الإيجابية للإعلام فى دعم القيم والمثل والأخلاق فى المجتمع من خلال الأعمال الإخبارية أو التحريرية أو الدرامية أو غيرها، لهذا كله رأى المجلس العربى للتربية الأخلاقية تنظيم هذا المؤتمر عن: 

أخلاقيات الإعلام والإعلان
ما أهداف المؤتمر؟

يسعى المؤتمر لتحقيق الأهداف التالية:

1- تحليل وتشخيص المستوى الحالى للالتزام الأخلاقى فى الإعلام والإعلان، مع تحليل العوامل المؤثرة فى ذلك.
2- مناقشة وتقييم الاتجاهات البديلة لتنمية أخلاقيات الإعلام والإعلان فى مصر والوطن العربى.
3- مناقشة وتقييم صور وبدائل الرقابة على الإعلام والإعلانات.
4- تقديم توصيات تجعل الإعلام والإعلان داعمين للأخلاق.
محاور مقترحة للبحث والنقاش

تدور المناقشات وتطرح البحوث وأوراق العمل حول كافة الجوانب المتصلة بتحقيق أهداف المؤتمر، وجميع المشاركين مدعوون للتقدم بالبحوث وأوراق العمل حول تلك الجوانب.


يمكن اقتراح عدد من المحاور الرئيسية لمجالات البحث على سبيل المثال لا الحصر، مع إمكانية قبول الأعمال الأخرى التى تسهم فى تحقيق أهداف المؤتمر:

· علاقة الإعلان والإعلام بالأخلاق.
· تأثير الإعلان والإعلام فى السلوك الإنسانى.
· علاقة الإعلان بالسلوك الشرائى والاستهلاكى.
· أثر الأعمال الدرامية فى الأخلاق والتربية الخلقية.
· الرسوم المتحركة وعنف الأطفال.
· الصحافة الطلابية والأخلاق.
· الإعلان الصحفى ومدى الالتزام الأخلاقى.
· أخلاقيات الإعلان بالتليفون.
· أخلاقيات الإعلان بالبريد.
· مسببات التلوث السمعى والبصرى وعلاقة ذلك بالإعلان والإعلام.
· تضارب المصالح بين التحرير والإعلان.
· أثر الإعلان على أمانة العمل الإعلامى.
· تحديد ميزانيات الإعلان والأخلاق.
· استخدام الفن والموسيقى فى الإعلان.
· صياغة الإعلان والأخلاق.
· اختيار الرسالة الإعلانية والأخلاق.
· خصوصية المتلقى وتجاوز الإعلانات.
· أسرار المعلن والأخلاق.
· الإعلان ومصلحة المستهلك.
· الإعلام والمصلحة العامة ودور الدولة.
· دور الإعلام المستقل فى المناخ العام.
· علاقة الإعلام بالسلطة.
· النفاق الإعلامى.
· دور الفضائيات فى الأخلاق.
· الرقابة السابقة على الإعلان والإعلام.
· الرقابة اللاحقة على الإعلان والإعلام.
· مجالس مراقبة الإعلانات.
· ميثاق شرف الإعلان وميثاق شرف الإعلام.
· الإعلان والإعلام وإهدار الموارد.
دعوة


يدعو المجلس العربى للتربية الأخلاقية السادة الأساتذة والخبراء والباحثين والممارسين وغيرهم من المهتمين من رجالات الإعلام والإعلان، والصناعة والتجارة، الفكر، والتربية والتعليم، والدين، والاجتماع، والرياضة، والثقافة والفنون والسياسة والاقتصاد، والأحزاب السياسية، والمهتمين بالتنمية، يدعوهم جميعًا للتفضل بالمشاركة فى فعاليات المؤتمر بالبحوث أو أوراق العمل أو حضور الندوات وحلقات المناقشة وورش العمل.

نظام المشاركة فى المؤتمر


ترسل ملخصات البحوث أو أوراق العمل فى حدود صفحة واحدة فى موعد غايته آخر ديسمبر 2008م. ترسل الأوراق كاملة قبل آخر فبراير 2009م.

وقيمة رسم الاشتراك (200 جنيه) للفرد مقابل الاستضافة (حفلات الشاى والغداء) والحصول على المطبوعات وغير ذلك. ويسدد رسم الاشتراك بإيصال معتمد من أمانة المجلس العربى للتربية الأخلاقية.

عنوان المراسلة
الأستاذ الدكتور/ صديق محمد عفيفى

رئيس المجلس العربى للتربية الأخلاقية

11 ش شريف – باب اللوق – القاهرة .
فاكس 44770144 محمول: 0127775065
www.moral-education.org
e-mail:sonny253@hotmail.com
أسلوب كتابة البحوث والملخصات
(جميع البحوث محكمة)

1- يقدم البحث من نسختين، ولا يزيد حجم البحث عن 15 صفحة يصحبه ملخص من صفحة واحدة .
2- يكتب الملخص والبحث على الكمبيوتر مسافة مفردة وتضاعف المسافة بين الفقرات وكذا العناوين والفقرات التالية، ويكتب البحث بخط 14 والعناوين بخط 16 Bold ونوع الخط العربى S.A وتترك مسافة 3.5 سم لكل من الهامش الأيمن والأيسر، 2.5سم لكل من الهامش العلوى والهامش السفلى، يكتب البحث على كمبيوتر Windows, IBM 3.11  ويسلم على ديسك البحث (CD) .
3- تتم الإشارة إلى مصادر البحث ومراجعه مع ملاحظة كتابتها بأرقام مسلسلة فى متن البحث وفقاً لترتيب ورودها فى قائمة المراجع. وترتب قائمة المراجع أبجدياً فى نهاية البحث.
4- تذكر معلومات التوثيق تبعاً للترتيب الآتى :
· إذا كانت دورية يكتب اسم المؤلف، ثم العنوان بين علامتى تنصيص، يليه اسم الدورية، ثم رقم المجلد، وتاريخ النشر، ورقم الصفحة
أو الصفحات.
· إذا كانت كتابا يكتب اسم المؤلف، ثم عنوان الكتاب يليه بلد النشر ودار النشر، ورقم الصفحة أو الصفحات.
· إذا كانت جزءا من كتاب لغير صاحبه، يكتب اسم المؤلف، ثم العنوان بين علامتى تنصيص، وبعده كلمة (فى) ثم تستوفى باقى عناصر التوثيق كما فى الفقرة السابقة.
اللجنة العلمية للمؤتمر*
أ.د/ أحمد إسماعيل حجى.              

أ.د/ أنس جعفر.

أ.د/ حسن على.

أ.د/ سوسن مرسى.
أ.د/ صديق محمد عفيفى.

أ.د/ عصام الهلالى.

أ.د/ على السلمى.

أ.د/ كوثر كوﭽك.

أ.د/ محمد أمين المفتى.

أ.د/ محمد عبد الظاهر الطيب.

أ.د/ محمود كامل الناقة.

أ.د/ مسعد عويس.

أ.د/ نادية يوسف كمال.

أ.د/ وليم عبيد.

أمانة المؤتمر*
أ/ أمنية سيد.
أ/ سناء أمين.
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* مرتبون أبجديًا.


المجلس العربى للتربية الأخلاقية
المؤتمر العلمى السنوى السابع
أخلاقيات الإعلام والإعلان
28 ،  29 من مارس 2009م
رئيس المؤتمر 

أ.د/ صديق محمد عفيفى

مقرر المؤتمر

أ.د/ أحمد إسماعيل حجى

الراعى الرسمى 

جامعة النهضة

أكاديمية طيبة المتكاملة
مدارس طيبة المتكاملة الدولية






